Megoldasok - Nyelvismeret 1-2-3

1. Effiziente Werbung

1.

2.

Viele Marketingmanager fordern effizientere Werbung.
Wie erreicht man dieses Ziel?

Der Nestlé-Chef meint, dass die Marketingmanager vor allem die strategische Planung
verbessern mussen / massten (Indirekte Rede).

Dazu gehort vor allem, dass die Ziele klar und genau formuliert werden miissen.
Es ist zunehmend wichtiger geworden, mit dem Kunden in einen Dialog einzutreten.
Bei der neuen Vielfalt ist es wesentlich, dass man alle Maflnahmen aufeinander abstimmt.

Die integrierte Kommunikation soll / muss die Werbemalnahmen zu einem stimmigen
Werbekonzept zusammenfiihren.

Aber daran muss noch gearbeitet werden./ Aber daran ist noch zu arbeiten.

Die Verbraucher interessieren die Zubereitung der Produkte und das Aussehen der
Speisen.

10. Wenn es kein Geheimnis in der Werbung geben wiirde, ware die Werbung nicht spannend.

Max: 10x 1 =10

2. Euro: Im Portemonnaie — aber nicht im Herzen

1. SICH 6. MIT

2. FUR 7. NICHT
3. ABER/DOCH 8. DER

4. DASS 9. AUF

5. ZU 10. UBER

Max:10x0,5=5

3. Deutschland wettbewerbsfahigstes Land in Euro-Zone

1. 2. 3. 4, S. 6. 7. 8. 9. 10.

B K E N C J P G H A

Max: 10x0,5=5




Megoldasok- Olvasott szovegértes

Falsche Rabatte

1 2 3. 4 5
D B E C A
Max:5x2=10

Megoldasok- Kozvetites

Markengeschichte NIVEA

1. | vizésolaj

2. | emancipacio/ n6k munkaba allasa/ valasztojog

3 gyorsabb, hektikusabb életritmus,
" | aNivea marka arculata egyre kevésbé felelt meg a korszellemnek

4, | anyomtatott sajtoban igy szinben allandé megjelenéssel szerepelhetett

rovidhaju, fiatal,sportos megjelenésti né

5. | anormalis élet megtestesitdje

6 a markat a legtobb orszagban (azokban is, amelyekkel Németorszag nem 4llt habortiban )
" | kisajatitottak

7 novekvo jolét

hétvégi kirdndulésok, szabadidé eltoltése a szabad levegdén

8. | akornyezetvédelem tudatossa valasanak

9. | U termékeket és termékcsaladokat vezetett be

10. | j6 mindség, megfizethetd ar, tisztesség, lagy bérapolas

Max: 10 x3 =30
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