Megoldasok — Nyelvismeret + Olvasott szovegertés

Karriere - Tipps
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Die Leipziger Buchmesse

1. |Profil der Messe Bilicher (und Medien)

5 | Ziel der Buchmesse mehr Offentlichkeit fir das Buch zu
schaffen

3. |regelméBiger Termin der Messe jedes Jahr im Marz

i1 der M Inf . ib a) Neuerscheint_mgen _
4. |t der Messe Informationen uber b) aktuelle und innovative Trends
Zahl der teilnehmenden Buchverlage im

> Jahre 2009 2162

6. |Motto der Veranstaltung ,,Leipzig liest”
a) Aussteller: kleinere und mittlere Verlage

7. | wichtigste Zielgruppen b) neugieriges, junges, gebildetes,

lesefreudiges Publikum
. . . a) Umfragen

8. |Zufriedenheit wird bewiesen durch b) steigende Ausstellerzahl

9. | Preisverleihung fiir a) deutschsprachige Neuerscheinungen
b) Ubersetzungen

10. | Neuerscheinungen aus den Landern von | Mittel-und Osteuropa

Max: 10x 1 =10



Megoldasok - Kozvetités

Vitalitat oder Erfahrung

Ergebnisse einer Meinungsumfrage

R F
1. | A 60 éven feliiliek tobbnyire aktivan dolgoznak. X
5 Ugy tiinik, mintha a sokéves szakmai tapasztalatot manapsag nem sokra X
" | becstilnék.
3. | A probléma tarsadalmi megitélése arnyaltabb képet mutat. X
4 A fiatalok biologiai elonyei fontosabbak, mint az iddsebbek élet- X
" | tapasztalata.
5 A megkérdezettek bd egyotdde az idésebb dolgozokat tartja értékesebb X
" | munkaerdének.
A 30 év alattiak tobb, mint kétharmada ugy latja, hogy a dolgozo értékét
6. . . P X
nem csak ¢letkora alapjan lehet megitélni.
A megkérdezettek kdzel haromnegyede szamara a dolgozok megitélésénél
7. RN e . . X
a tapasztalat, a személyiség ¢€s a teljesitmény fontosabb, mint az életkor.
8 A kozvéleménykutatds eredményei megerdsitik, hogy az iddsebbeket X
" | ltalaban ,leirjak”.
9 A megkérdezettek tobbsége meg van rola gy6zddve, hogy sok cég szdmara X
" | fontos, hogy dolgozéit a lehetd leghosszabb ideig megtartsa.
10 A legtobben tigy gondoljak, hogy a vallalatok a jovoben sem valtoztatnak X
" | majd az idésebb dolgozoikkal szembeni hozzaallasukon.
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